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EDITORIAL

∞Á·ËÙÔ› Ê›ÏÔÈ Î·È Û˘ÓÂÚÁ¿ÙÂ˜,

ªÂÙ¿ ·fi ¤Ó· ¯ÚfiÓÔ ÛÎÏËÚ‹˜ Î·È Û˘ÛÙËÌ·ÙÈÎ‹˜ ‰Ô˘ÏÂÈ¿˜ Î·È ÚÔÛ¿ıÂÈ·˜ ÛÂ fiÏ· Ù· Â›Â-

‰·, ÙÔ 2005 Î·Ù·ÁÚ¿ÊÂÙ·È ˆ˜ ÌÈ· È‰È·›ÙÂÚ· ÛËÌ·ÓÙÈÎ‹ ¯ÚÔÓÈ¿ ÛÙËÓ ÈÛÙÔÚ›· ÙÔ˘ √Ì›ÏÔ˘ Plias.

◊‰Ë, ÙÔ ÚÒÙÔ ÙÚ›ÌËÓÔ ÙÔ˘ 2005, Û˘ÓÂ¯›˙ÔÓÙ·˜ ÙÈ˜ ÂÓ¤ÚÁÂÈÂ˜ ·Ó·‰È¿ÚıÚˆÛË˜ Î·È ÂÍÔÚıÔ-

ÏÔÁÈÛÌÔ‡ ÙË˜ ‰ÔÌ‹˜ Î·È ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›·˜ ÙÔ˘ √Ì›ÏÔ˘, ·ÚÔ˘ÛÈ¿Û·ÌÂ ÂÓÙ˘ˆÛÈ·Î‹ ÌÂ›ˆÛË ˙ËÌÈÒÓ

(55%) ÛÙ· ·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù· ÌÂÙ¿ ·fi ÊfiÚÔ˘˜, ÛÂ Û¯¤ÛË ÌÂ ÙÔ ›‰ÈÔ ‰È¿ÛÙËÌ· ÙÔ˘ 2004. ∏ ‚ÂÏ-

Ù›ˆÛË ·˘Ù‹ ÚÔ‚Ï¤ÂÙ·È fiÙÈ ı· Û˘ÓÂ¯ÈÛÙÂ› Î·È ÛÙ· ·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù· ÙÔ˘ ‰Â˘Ù¤ÚÔ˘ ÙÚÈÌ‹ÓÔ˘.

∂ÈÏ¤ÔÓ, Î·Ù¿ ÙËÓ ›‰È· ÂÚ›Ô‰Ô ÚÔ¯ˆÚ‹Û·ÌÂ ÛÂ ÌÈ· ÛÂÈÚ¿ ÂÓÂÚÁÂÈÒÓ ÈÛ¯˘ÚÔÔ›ËÛË˜ ÙˆÓ

ÚÔ˚fiÓÙˆÓ Ì·˜, fiˆ˜ Â›Ó·È Ë Û˘ÌÌÂÙÔ¯‹ Ì·˜ ÛÙË ¢ÈÂıÓ‹ ŒÎıÂÛË Cosmoprof ÌÂ Ù· ÚÔ˚fiÓÙ·

Aromatics Î·È Olivia, ·ÏÏ¿ Î·È ÂÚ·ÈÙ¤Úˆ ·Ó¿Ù˘ÍË˜ ÙË˜ ÁÎ¿Ì·˜ ÙˆÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ, Ô˘ ÚÔ-

ÛÊ¤ÚÔ˘ÌÂ, ÌÂ ÙË ‰È¿ıÂÛË ÙˆÓ ·ÊÚfiÏÔ˘ÙÚˆÓ Cleopatra, ÙË˜ ÁÓˆÛÙ‹˜ ÂÙ·ÈÚ›·˜ Cadum.

°›ÓÔÓÙ·È ‹‰Ë ÔÏÏ¿ Î·È ¤ÔÓÙ·È ÂÚÈÛÛfiÙÂÚ·. ∏ ÂÈı˘Ì›· Ì·˜ Â›Ó·È Ó· ÌÔÈÚ·ÛıÔ‡ÌÂ Ì·˙› Û·˜

ÙÈ˜ ÂÍÂÏ›ÍÂÈ˜ Î·È Ù· Ó¤· ÙÔ˘ √Ì›ÏÔ˘ Ì·˜, ÁÈ’ ·˘Ùfi ÂÁÎ·ÈÓÈ¿˙Ô˘ÌÂ Û‹ÌÂÚ· ¤Ó· Ó¤Ô Ì¤ÛÔ ÂÈÎÔÈ-

ÓˆÓ›·˜ Î·È ÂÓËÌ¤ÚˆÛ‹˜ Û·˜, ÙÔ ÔÔ›Ô ı· ·ÔÛÙ¤ÏÏÔ˘ÌÂ ‰‡Ô ÊÔÚ¤˜ ÙÔ ¯ÚfiÓÔ. ∂˘ÂÏÈÛÙÔ‡-

ÌÂ fiÙÈ ÙÔ Plias News ı· ·ÔÙÂÏ¤ÛÂÈ ÛËÌÂ›Ô ·Ó·ÊÔÚ¿˜ ÛÙËÓ ÏËÚÔÊfiÚËÛ‹ Û·˜ ÁÈ· ÙÔÓ ŸÌÈÏÔ

Plias, ÙÈ˜ ÂÙ·ÈÚ›Â˜ Î·È Ù· ÚÔ˚fiÓÙ· Ì·˜.

£· ¯·ÚÔ‡ÌÂ Ó· ¤¯Ô˘ÌÂ Ù· Û¯fiÏÈ· Î·È ÙÈ˜ ·Ú·ÙËÚ‹ÛÂÈ˜ Û·˜ ·Ó·ÊÔÚÈÎ¿ ÙfiÛÔ ÌÂ ÙÔ ÂÚÈÂ-

¯fiÌÂÓÔ Î·È ÙË ıÂÌ·ÙÔÏÔÁ›· ÙÔ˘ ÂÓÙ‡Ô˘, fiÛÔ Î·È ÌÂ ÙËÓ ÂÓ Á¤ÓÂÈ ·ÚÔ˘Û›· ÙÔ˘.

∫·Ï‹ ·Ó¿ÁÓˆÛË!

¢È·Ì·ÓÙ‹˜ §¤ÓÙÛÈÔ˜
¢ÈÂ˘ı‡ÓˆÓ ™‡Ì‚Ô˘ÏÔ˜
√Ì›ÏÔ˘ ÂÙ·ÈÚÈÒÓ Plias

ÀÂ‡ı˘ÓË ∂ÈÎÔÈÓˆÓ›·˜: ∞ÏÂÍ¿Ó‰Ú· ∫ÔÙÛ·Ú›ÓË
∆ËÏ¤ÊˆÓÔ: 210 8196000, Fax: 210 8076803

kotsarini@plias.gr, www.plias.gr
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To 2004 oÏÔÎÏËÚÒıËÎÂ Ë ÚÒÙË Ê¿ÛË ÌÈ·˜
ÛÂÈÚ¿˜ ÂÓÂÚÁÂÈÒÓ ·Ó·‰È¿ÚıÚˆÛË˜ Î·È ÂÍ˘-
Á›·ÓÛË˜ ÙÔ˘ √Ì›ÏÔ˘ Plias Î·È ÙˆÓ ı˘Á·ÙÚÈÎÒÓ
ÂÙ·ÈÚÈÒÓ, ÌÂ ÂÌÊ·Ó‹ ıÂÙÈÎ¿ ·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù·,
Û˘ÓÙÂÏÒÓÙ·˜ ÛÂ ÛËÌ·ÓÙÈÎ‹ ‚ÂÏÙ›ˆÛË ÙˆÓ
ÌÂÁÂıÒÓ ÙÔ˘ Î·È ‰Ú·ÛÙÈÎ‹ ÌÂ›ˆÛË ˙ËÌÈÒÓ
ÚÔ ÊfiÚˆÓ ÛÂ ÂÓÔÔÈËÌ¤ÓÔ Â›Â‰Ô Î·Ù¿ 7
ÂÎ·Ù. Â˘ÚÒ. ∏ ÚÒÙË ·˘Ù‹ Ê¿ÛË ÙˆÓ ‰ÈÔÈÎË-
ÙÈÎÒÓ Î·È ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·ÙÈÎÒÓ ·ÏÏ·ÁÒÓ ÂÛÙ›·ÛÂ:

·) ÛÙËÓ ·Ó·‰È¿ÚıÚˆÛË ÙˆÓ ÂÌÔÚÈÎÒÓ ‰Ú·-
ÛÙËÚÈÔÙ‹ÙˆÓ: ÌÂ ÙË ‰È·ÎÔ‹ ÙË˜ ‰È¿ıÂÛË˜
ÚÔ˚fiÓÙˆÓ ÙÚ›ÙˆÓ, Ô˘ ‰ÂÓ ·ÚÔ˘Û›·˙·Ó
ÎÂÚ‰ÔÊÔÚ›·, ÙËÓ ÂÛÙ›·ÛË ÛÙË ‰È·ÓÔÌ‹
ÚÔ˚fiÓÙˆÓ ÍËÚÔ‡ ÊÔÚÙ›Ô˘ ÛÂ Î·Ó¿ÏÈ·

‰È·ÓÔÌ‹˜, fiˆ˜ ¯ÔÓ‰Ú¤ÌÔÚÔÈ Î·È ·ÓÙÈ-
ÚfiÛˆÔÈ Super Markets Î·È ÙË ‰È·ÎÔ‹
ÙË˜ ‰È·ÓÔÌ‹˜ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ ÓˆÔ‡ ÊÔÚÙ›Ô˘
ÙÚ›ÙˆÓ. ∂ÈÏ¤ÔÓ, ¤ÌÊ·ÛË ¤¯ÂÈ ‰ÔıÂ› ÛÙÈ˜
ÂÍ·ÁˆÁ¤˜, ÛÙ· private label ÚÔ˚fiÓÙ· Î·È
ÛÙÈ˜ ‚ÈÔÌË¯·ÓÈÎ¤˜ Î·È Ê·ÛfiÓ ˆÏ‹ÛÂÈ˜.

‚) ÛÙËÓ ·Ó·‰È¿ÚıÚˆÛË ÙÔ˘ ¢ÈÔÈÎËÙÈÎÔ‡
™¯‹Ì·ÙÔ˜: ÌÂ ÙË ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›· ÂÓfi˜ ÌÈÎÚfi-
ÙÂÚÔ˘ Î·È ÂÚÈÛÛfiÙÂÚÔ Â˘¤ÏÈÎÙÔ˘ ‰ÈÔÈÎË-
ÙÈÎÔ‡ Û¯‹Ì·ÙÔ˜, ÙË ÌÂ›ˆÛË ÙˆÓ ÂÍfi‰ˆÓ
‰È¿ıÂÛË˜ Î·È ÂÌÔÚ›·˜, ÙÈ˜ Û˘ÓÂ¯Â›˜ ÂÚÈ-
ÎÔ¤˜ ‰··ÓÒÓ Î·È ÙËÓ ÂÎÔ›ËÛË ÌË
·Ú·ÁˆÁÈÎÒÓ ·Á›ˆÓ.

Ετήσια γενική 
συνέλευση 
των µετόχων

∏ ÛÙÚ·ÙËÁÈÎ‹ ÙÔ˘ √Ì›ÏÔ˘ Plias ÁÈ· ÙÔ 2005 ÁÈ· ÙËÓ ¶·Ô˘ÙÛ¿ÓË˜, Ì›· Ï‹Úˆ˜ Î·ıÂÙÔÔÈËÌ¤ÓË ‚ÈÔÌË¯·Ó›· ·Ú·ÁˆÁ‹˜ ÛÙÂÚÂÒÓ Î·È ˘ÁÚÒÓ
Û·Ô˘ÓÈÒÓ Î·È ÚÔ˚fiÓÙˆÓ ÚÔÛˆÈÎ‹˜ ÂÚÈÔ›ËÛË˜, ÂÛÙÈ¿˙ÂÈ Î˘Ú›ˆ˜ ÛÙËÓ ·Ó¿Ù˘ÍË Ó¤ˆÓ Û˘ÓÂÚÁ·ÛÈÒÓ ÌÂ ÌÂÁ¿ÏÂ˜ ÔÏ˘ÂıÓÈÎ¤˜ ÂÙ·ÈÚ›Â˜ ÁÈ·
ÙËÓ ·Ú·ÁˆÁ‹ Ê·ÛfiÓ Î·È private label ÚÔ˚fiÓÙˆÓ. ™ÙËÓ ÂÛˆÙÂÚÈÎ‹ ÂÒÓ˘ÌË ·ÁÔÚ¿, ÛÙfi¯Ô˜ Â›Ó·È Ë ‰È·Ù‹ÚËÛË ÙÔ˘ ÌÂÚÈ‰›Ô˘ Ô˘ Î·Ù¤¯ÂÈ Ë ÂÙ·È-
Ú›·, ÌÂ ÙÔÓ ·Ó·Û¯Â‰È·ÛÌfi ÙˆÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ Î·È ÙÔÓ ÂÍÔÚıÔÏÔÁÈÛÌfi ÙÔ˘ ÚÔ˚ÔÓÙÈÎÔ‡ Ì›ÁÌ·ÙÔ˜.

°È· ÙËÓ Gageo ∞.µ.∂.∂., ÂÙ·ÈÚ›· leader ÛÙËÓ ·Ú·ÁˆÁ‹ Î·È ‰È¿ıÂÛË Î·ÏÏ˘ÓÙÈÎÒÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ ÁÈ· ÙËÓ ÍÂÓÔ‰Ô¯ÂÈ·Î‹ ·ÁÔÚ¿, ÛÙfi¯Ô˜ Â›Ó·È Ë Û˘Ó¤-
¯ÈÛË ÙË˜ ÔÏ‡ Î·Ï‹˜ ·Ó¿Ù˘ÍË˜ Ô˘ ·ÚÔ˘Û›·ÛÂ Ë ÂÙ·ÈÚ›· Î·Ù¿ ÙË ‰È¿ÚÎÂÈ· ÙÔ˘ 2004, ÌÂ ÙËÓ ÂÓ›Û¯˘ÛË ÙˆÓ ÂÍ·ÁˆÁÈÎÒÓ ÙË˜ ‰Ú·ÛÙËÚÈÔÙ‹ÙˆÓ
Î·È ÙËÓ Â¤ÎÙ·ÛË ÙË˜ ˘ÊÈÛÙ¿ÌÂÓË˜ Û˘ÓÂÚÁ·Û›·˜ ÌÂ ÙËÓ ÂÙ·ÈÚ›· ∫ÔÚÚ¤˜ ∞.∂. 

°È· ÙËÓ Olympus Foods ∞.µ.∂.∂., Ô˘ ÂÍÂÈ‰ÈÎÂ‡ÂÙ·È ÛÙËÓ ·Ú·ÁˆÁ‹, Ù˘ÔÔ›ËÛË Î·È ÂÌÔÚ›· Û·Ï·ÙÒÓ Î·È Û·ÏÙÛÒÓ, Ë ¢ÈÔ›ÎËÛË ÙÔ˘ √Ì›ÏÔ˘
Plias ÂÛÙÈ¿˙ÂÈ ÛÙÔÓ ÂÍÔÚıÔÏÔÁÈÛÌfi ÙˆÓ ‰··ÓÒÓ ·Ú·ÁˆÁ‹˜ Î·È ‰ÈÔ›ÎËÛË˜ Î·È ÙËÓ ÂÚ·ÈÙ¤Úˆ ‰ÈÂ›Û‰˘ÛË ÛÙÈ˜ ·ÁÔÚ¤˜ private label Î·È Ê·ÛfiÓ.

°È· ÙËÓ ÂÙ·ÈÚÂ›· ‰È·ÓÔÌ‹˜ Plias ∂ÌÔÚÈÎ‹, Ë ¢ÈÔ›ÎËÛË ÙÔ˘ √Ì›ÏÔ˘ ·Ó·Ì¤ÓÂÈ ÙË ‚ÂÏÙ›ˆÛË ÙË˜ ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›·˜ ÙË˜ ÂÙ·ÈÚ›·˜, ÂÛÙÈ¿˙ÔÓÙ·˜ ÛÙËÓ ÂÌÔ-
Ú›· ÙˆÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ ÙÔ˘ √Ì›ÏÔ˘. ∂›ÛË˜, ÛÙÔ¯Â‡ÂÈ ÛÙËÓ ·Ó¿Ù˘ÍË ÙË˜ Û˘ÓÂÚÁ·Û›·˜ ÌÂ ÙË °·ÏÏÈÎ‹ ÂÙ·ÈÚ›· Cadum, È‰ÈÔÎÙ‹ÙÚÈ· ÂÙ·ÈÚ›· ÙË˜ ÛÂÈ-
Ú¿˜ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ ÚÔÛˆÈÎ‹˜ ÂÚÈÔ›ËÛË˜ Cleopatra, ‰ÈÂıÓÒ˜.

∆¤ÏÔ˜, ÁÈ· ÙËÓ ÂÙ·ÈÚ›· ‰È·ÓÔÌ‹˜ ÂÈ‰ÒÓ Â˘ÚÂ›·˜ Î·Ù·Ó¿ÏˆÛË˜ Plias Hungary KFT, ÛÙfi¯Ô˜ Â›Ó·È Ë ·Ó¿Ù˘ÍË Ó¤ˆÓ Û˘ÓÂÚÁ·ÛÈÒÓ Î·È Ô ÂÍÔÚıÔÏÔ-
ÁÈÛÌfi˜ ÙˆÓ ÂÍfi‰ˆÓ Î·È ÙˆÓ ‰··ÓÒÓ.

PLIAS Α.Β.Ε.Ε.
(πρώην Παπουτσάνης)

συµµετοχή

100%
συµµετοχή

100%
συµµετοχή

91%
συµµετοχή

51%

Ολοκληρώθηκε η Α’ φάση των διοικητικών και επιχειρη-
µατικών αλλαγών του Οµίλου Plias, επιφεροντας σηµα-
ντική βελτίωση αποτελεσµάτων για τον Όµιλο Plias

™ÙÈ˜ 22/6/2005 Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈ‹ıËÎÂ Ë ∂Ù‹ÛÈ·
∆·ÎÙÈÎ‹ °ÂÓÈÎ‹ ™˘Ó¤ÏÂ˘ÛË ÙˆÓ ªÂÙfi¯ˆÓ ÙË˜
ÂÙ·ÈÚÂ›·˜ PLIAS A.B.E.E. ÛÙ· ÁÚ·ÊÂ›· ÙË˜
¤‰Ú·˜ ÙË˜, ÛÙÔ µ·ı‡ ∞˘Ï›‰Ô˜. ™ÙÔ Ï·›ÛÈÔ ÙË˜
°ÂÓÈÎ‹˜ ™˘Ó¤ÏÂ˘ÛË˜ ÂÁÎÚ›ıËÎ·Ó ÔÈ ∞Ï¤˜ Î·È
∂ÓÔÔÈËÌ¤ÓÂ˜ ∂Ù‹ÛÈÂ˜ √ÈÎÔÓÔÌÈÎ¤˜ ∫·Ù·ÛÙ¿-
ÛÂÈ˜ ÙË˜ ¯Ú‹ÛÂˆ˜ 01/01/2004-31/12/2004,
Î·ıÒ˜ Î·È ÔÈ ÂÎı¤ÛÂÈ˜ ÙÔ˘ ¢ÈÔÈÎËÙÈÎÔ‡ ™˘Ì-
‚Ô˘Ï›Ô˘ Î·È ÙˆÓ √ÚÎˆÙÒÓ ∂ÏÂÁÎÙÒÓ.

¶·Ú¿ÏÏËÏ·, ·Ó·ÊÔÚÈÎ¿ ÌÂ ÙË «§‹„Ë
Ì¤ÙÚÔ˘, Û‡ÌÊˆÓ· ÌÂ Ù· ¿ÚıÚ· 47 Î·È 48
ÙÔ˘ ∫.¡. 2190/1920, ‰Â‰ÔÌ¤ÓË˜ ÙË˜ ÌÂ›ˆ-
ÛË˜ ÙˆÓ È‰›ˆÓ ÎÂÊ·Ï·›ˆÓ ÙË˜ ∂Ù·ÈÚÂ›·˜ ÛÂ
ÔÛfi Î·ÙÒÙÂÚÔ ·fi ÙÔ ¤Ó· ‰¤Î·ÙÔ (1/10)
ÙÔ˘ ÌÂÙÔ¯ÈÎÔ‡ ÎÂÊ·Ï·›Ô˘ ÙË˜» ·ÔÊ·Û›ÛÙË-
ÎÂ Ë ·Ó·‚ÔÏ‹ Ï‹„Ë˜ ·fiÊ·ÛË˜ Î·È Ë ÂÓ‰Â-
¯fiÌÂÓË Â·ÓÂÍ¤Ù·ÛË ÙÔ˘ ı¤Ì·ÙÔ˜ ÛÂ Âfi-
ÌÂÓË °ÂÓÈÎ‹ ™˘Ó¤ÏÂ˘ÛË. ∂È‰ÈÎfiÙÂÚ·, Â› ÙÔ˘
ı¤Ì·ÙÔ˜ ·˘ÙÔ‡, Ô ¶ÚfiÂ‰ÚÔ˜ ÙË˜ °ÂÓÈÎ‹˜
™˘Ó¤ÏÂ˘ÛË˜ ÂÂÛ‹Ì·ÓÂ fiÙÈ Î·Ù¿ ÙËÓ ÂÙ·ÈÚÈ-
Î‹ ¯Ú‹ÛË 01/01/2004 – 31/12/2004 ¤¯ÂÈ
Â¤ÏıÂÈ ÛËÌ·ÓÙÈÎ‹ ÌÂ›ˆÛË ˙ËÌÈÒÓ Î·Ù¿
ÔÛÔÛÙfi 50% Î·È ¤¯ÂÈ ÛËÌÂÈˆıÂ› ÛËÌ·ÓÙÈÎ‹
‚ÂÏÙ›ˆÛË ÙË˜ ¯ÚËÌ·ÙÔÔÈÎÔÓÔÌÈÎ‹˜ Î·Ù¿ÛÙ·-
ÛË˜ ÙË˜ ∂Ù·ÈÚÂ›·˜, ÔÊÂÈÏfiÌÂÓË Î˘Ú›ˆ˜ ÛÙË
‰ÈÔÈÎËÙÈÎ‹ Î·È ÔÚÁ·ÓˆÙÈÎ‹ ·Ó·‰È¿ÚıÚˆÛ‹
ÙË˜ Î·È ÛÙËÓ ÚÔ˚ÔÓÙÈÎ‹ ÂÓ›Û¯˘Û‹ ÙË˜.
¶ÂÚ·ÈÙ¤Úˆ, Ô ¶ÚfiÂ‰ÚÔ˜ ÙË˜ ™˘Ó¤ÏÂ˘ÛË˜
ÂÂÛ‹Ì·ÓÂ fiÙÈ Ë ‰ÈÔ›ÎËÛË ÙË˜ ∂Ù·ÈÚÂ›·˜
ÚÔÙ›ıÂÙ·È Ó· Û˘ÓÂ¯›ÛÂÈ ÙÈ˜ ÂÓ¤ÚÁÂÈ¤˜ ÙË˜ ÁÈ·
ÙË ‚ÂÏÙ›ˆÛË ÙË˜ ¯ÚËÌ·ÙÔÔÈÎÔÓÔÌÈÎ‹˜ Î·Ù¿-
ÛÙ·Û‹˜ ÙË˜ ‰È· ÙË˜ ÂÚ·ÈÙ¤Úˆ ÌÂ›ˆÛË˜ ÙˆÓ
˙ËÌÈÒÓ Î·È ÙË˜ ·Ó·‰È¿ÚıÚˆÛË˜ ÙÔ˘ ÙÚ·Â˙È-
ÎÔ‡ ‰·ÓÂÈÛÌÔ‡ ÙË˜.

Στρατηγική ανάπτυξης των εταιριών
του Οµίλου Plias για το 2005
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™Ù· Ù¤ÏË πÔ˘Ó›Ô˘, Ë ÂÈÛËÁÌ¤ÓË ÂÙ·ÈÚÂ›· Plias ABEE ‰ËÌÔÛ›Â˘ÛÂ Ù· ÛÙÔÈ¯Â›· Î·È ÏËÚÔÊÔÚ›Â˜
ÙˆÓ ÔÈÎÔÓÔÌÈÎÒÓ ÙË˜ Î·Ù·ÛÙ¿ÛÂˆÓ ÙË˜ ÂÚÈfi‰Ô˘ 01/01/2005 – 31/03/2005, ÔÈ ÔÔ›Â˜ Û˘ÓÙ¿-
¯ıËÎ·Ó Û‡ÌÊˆÓ· ÌÂ Ù· ÂÊ·ÚÌÔ˙fiÌÂÓ· Ï¤ÔÓ ¢ÈÂıÓ‹ ¶ÚfiÙ˘· ÃÚËÌ·ÙÔÔÈÎÔÓÔÌÈÎ‹˜ ¶ÏË-
ÚÔÊfiÚËÛË˜. ™˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤Ó·, Ô ∫‡ÎÏÔ˜ ∂ÚÁ·ÛÈÒÓ ÙË˜ ∂Ù·ÈÚÂ›·˜ PLIAS A.B.E.E. ·ÚÔ˘Û›·ÛÂ
·‡ÍËÛË 52% Î·È ·Ó‹ÏıÂ ÛÂ ;3,385 ÂÎ·Ù. ¤Ó·ÓÙÈ ;2,225 ÂÎ·Ù., ÙÔ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ô ÙÚ›ÌËÓÔ ÙÔ˘ 2004
Î·È Ù· ∞ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù· ÌÂÙ¿ ·fi ºfiÚÔ˘˜ ·ÚÔ˘Û›·Û·Ó Ô˘ÛÈ·ÛÙÈÎ‹ ‚ÂÏÙ›ˆÛË Î·Ù¿ 59% Î·È
‰È·ÌÔÚÊÒıËÎ·Ó ÛÂ ˙ËÌ›Â˜ ‡„Ô˘˜ ;435 ¯ÈÏ., ¤Ó·ÓÙÈ ˙ËÌÈÒÓ ‡„Ô˘˜ ;1,057 ÂÎ·Ù., Î·Ù¿ ÙËÓ
·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ë ÂÚ›Ô‰Ô ÙÔ˘ 2004. ∞Í›˙ÂÈ Ó· ÛËÌÂÈˆıÂ› fiÙÈ Ë ‚ÂÏÙ›ˆÛË ÙˆÓ ·ÔÙÂÏÂÛÌ¿ÙˆÓ ÙË˜
∂Ù·ÈÚÂ›·˜ PLIAS ∞.µ.∂.∂. ÔÊÂ›ÏÂÙ·È ·ÊÂÓfi˜ ÛÙË Û˘Ó¤¯ÈÛË ÙË˜ ·Ó·‰È¿ÚıÚˆÛË˜ ÙË˜ ‰ÔÌ‹˜ Î·È
ÙÔ˘ ÛËÌ·ÓÙÈÎÔ‡ ÂÚÈÔÚÈÛÌÔ‡ ÙˆÓ ‰ÈÔÈÎËÙÈÎÒÓ ‰··ÓÒÓ Î·È ·ÊÂÙ¤ÚÔ˘ ÛÙËÓ ·Ó¿Ù˘ÍË Ó¤ˆÓ
Û˘ÓÂÚÁ·ÛÈÒÓ ÌÂ ÌÂÁ¿ÏÂ˜ ÔÏ˘ÂıÓÈÎ¤˜ ÂÙ·ÈÚ›Â˜ ÁÈ· ÙËÓ ·Ú·ÁˆÁ‹ Ê·ÛfiÓ Î·È private label
ÚÔ˚fiÓÙˆÓ, ÛÙÔÓ ·Ó·Û¯Â‰È·ÛÌfi ÙˆÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ ¶·Ô˘ÙÛ¿ÓË˜ Î·È ÙÔÓ ÂÍÔÚıÔÏÔÁÈÛÌfi ÙÔ˘
ÚÔ˚ÔÓÙÈÎÔ‡ Ì›ÁÌ·ÙÔ˜, ÂÓ¤ÚÁÂÈÂ˜ ÔÈ ÔÔ›Â˜ ¤¯Ô˘Ó ·Ú¯›ÛÂÈ Ó· ·Ô‰›‰Ô˘Ó Î·ÚÔ‡˜.

™Â ÂÓÔÔÈËÌ¤ÓÔ Â›Â‰Ô, Ô ∫‡ÎÏÔ˜ ∂ÚÁ·ÛÈÒÓ ÙÔ˘ √Ì›ÏÔ˘ ·Ó‹ÏıÂ ÛÂ ;8,087 ÂÎ·Ù. ¤Ó·ÓÙÈ
;13,217 ÂÎ·Ù., ÙËÓ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ë ÂÚ˘ÛÈÓ‹ ÂÚ›Ô‰Ô, ·ÚÔ˘ÛÈ¿˙ÔÓÙ·˜ ÌÂ›ˆÛË Î·Ù¿ 39%, Ë ÔÔ›·
ÔÊÂ›ÏÂÙ·È ÛÙË ‰È·ÎÔ‹ ÙË˜ ‰È·ÓÔÌ‹˜ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ ÙÚ›ÙˆÓ, Ô˘ ‰ÂÓ ·ÚÔ˘Û›·˙·Ó ÎÂÚ‰ÔÊÔÚ›·.
∞ÓÙ›ÛÙÔÈ¯·, Ù· ∞ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù· ÌÂÙ¿ ·fi ºfiÚÔ˘˜ ÙÔ˘ √Ì›ÏÔ˘ ·ÚÔ˘Û›·Û·Ó, Â›ÛË˜, ÛËÌ·ÓÙÈ-
Î‹ ‚ÂÏÙ›ˆÛË Î·Ù¿ 55%, ÙÔ ÚÒÙÔ ÙÚ›ÌËÓÔ ÙÔ˘ 2005, Êı¿ÓÔÓÙ·˜ ÛÂ ˙ËÌ›Â˜ ;1,391 ÂÎ·Ù. ¤Ó·-
ÓÙÈ ˙ËÌÈÒÓ ;3,110 ÂÎ·Ù., ÙÔ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ô ‰È¿ÛÙËÌ· ÙÔ˘ 2004. ∏ ‚ÂÏÙ›ˆÛË ·˘Ù‹, Ô˘ ·ÚÔ˘ÛÈ¿-
˙ÂÈ ÛÙ· ÌÂÁ¤ıË ÛÂ ÂÓÔÔÈËÌ¤ÓÔ Â›Â‰Ô, Ô ŸÌÈÏÔ˜ Plias, Â›Ó·È ÙÔ ·ÔÙ¤ÏÂÛÌ· ÌÈ·˜ ÛÂÈÚ¿˜
ÂÓÂÚÁÂÈÒÓ Ô˘ ÂÛÙÈ¿˙Ô˘Ó ÛÙÈ˜ ·ÎfiÏÔ˘ıÂ˜ Î·ÙÂ˘ı‡ÓÛÂÈ˜:

1. ™ÙÔÓ ÂÍÔÚıÔÏÔÁÈÛÌfi Î·È ÙÔ Û˘ÓÂ¯‹ ÂÚÈÔÚÈÛÌfi ÙˆÓ ‰··ÓÒÓ Î·È ÏÂÈÙÔ˘ÚÁÈÎÒÓ ÂÍfi‰ˆÓ
fiÏˆÓ ÙˆÓ ÂÙ·ÈÚÈÒÓ ÙÔ˘ √Ì›ÏÔ˘

2. ™ÙËÓ ÂÚ·ÈÙ¤Úˆ ·Ó¿Ù˘ÍË ÙˆÓ ‰Ú·ÛÙËÚÈÔÙ‹ÙˆÓ ÙˆÓ ÂÙ·ÈÚÈÒÓ ÙÔ˘ √Ì›ÏÔ˘ 
3. ™ÙËÓ ·Ó·‰È¿ÚıÚˆÛË ÙË˜ ÔÚÁ·ÓˆÙÈÎ‹˜ ‰ÔÌ‹˜ ÙÔ˘ √Ì›ÏÔ˘

Συνεχίζεται η πορεία 
αναδιάρθρωσης του 
Οµίλου Plias µε σηµαντική
βελτίωση αποτελεσµάτων
κατά το Α’ τρίµηνο 
του 2005

Μείωση ζηµιών κατά 55% 
στα αποτελέσµατα µετά από 
φόρους σε επίπεδο Οµίλου

√ ŸÌÈÏÔ˜ ÂÙ·ÈÚÈÒÓ Plias Û˘ÌÌÂÙÂ›¯Â ÌÂ ÌÂÁ¿ÏË ÂÈÙ˘¯›·, ÁÈ· ÚÒÙË ÊÔÚ¿, ÛÙËÓ ·ÁÎÔÛÌ›ˆ˜
·Ó·ÁÓˆÚÈÛÌ¤ÓË Î·È Î·Ù·ÍÈˆÌ¤ÓË ¢ÈÂıÓ‹ ŒÎıÂÛË ¶ÚÔ˚fiÓÙˆÓ ∫·ÏÏ˘ÓÙÈÎ‹˜ ¶ÂÚÈÔ›ËÛË˜ ÁÈ·
∂·ÁÁÂÏÌ·Ù›Â˜ Cosmoprof, Ë ÔÔ›· Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈ‹ıËÎÂ Ê¤ÙÔ˜ ÛÙËÓ ªÔÏÒÓÈ· ÙË˜ πÙ·Ï›·˜ ÌÂ
ÙË Û˘ÌÌÂÙÔ¯‹ ÂÎ·ÙÔÓÙ¿‰ˆÓ ÂÙ·ÈÚÈÒÓ ·fi fiÏÔ ÙÔÓ ÎfiÛÌÔ. ™ÙÔ Ï·›ÛÈÔ ÙË˜ ¤ÎıÂÛË˜, Ô ŸÌÈ-
ÏÔ˜ Plias ·ÚÔ˘Û›·ÛÂ ÙË Ó¤· ÂÍÂÈ‰ÈÎÂ˘Ì¤ÓË ÛÂÈÚ¿ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ Î·ÏÏ˘ÓÙÈÎ‹˜ ÂÚÈÔ›ËÛË˜ ÂÏ·ÈÔ-
Ï¿‰Ô˘ Olivia, Î·ıÒ˜ Î·È ÙË ÁÓˆÛÙ‹ ÛÂÈÚ¿ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ Aromatics, Ô˘ ·Ú¿ÁÔÓÙ·È ·fi ÙËÓ
¶·Ô˘ÙÛ¿ÓË˜, ÙËÓ ÂÙ·ÈÚ›· Ô˘ ÂÈ‰ÈÎÂ‡ÂÙ·È ÛÙË Ù¤¯ÓË ÙË˜ Î·Ù·ÛÎÂ˘‹˜ Û·Ô˘ÓÈÒÓ ·fi ÙÔ 1870.
∏ ÂÈÙ˘¯ËÌ¤ÓË ·ÚÔ˘Û›· ÙˆÓ Olivia ÛÙÔ Ï·›ÛÈÔ ÙË˜ Cosmoprof ÛÙËÓ ªÔÏÒÓÈ·, ·ÏÏ¿ Î·È ÙÔ
¤ÓÙÔÓÔ ÂÓ‰È·Ê¤ÚÔÓ Ô˘ Î·Ù¤‰ÂÈÍ·Ó fiÛÔÈ ÂÈÛÎ¤ÊıËÎ·Ó ÙÔÓ ÂÎıÂÛÈ·Îfi ¯ÒÚÔ ÙÔ˘ √Ì›ÏÔ˘
Plias, ·ÔÙ¤ÏÂÛ·Ó Ì›· ÛËÌ·ÓÙÈÎ‹ Â˘Î·ÈÚ›· ÚÔ‚ÔÏ‹˜ Î·È ·Ó¿‰ÂÈÍË˜ ÙË˜ ÂÏÏËÓÈÎ‹˜ ‚ÈÔÌË¯·Ó›·˜
Î·ÏÏ˘ÓÙÈÎÒÓ ÛÙÔ ÂÍˆÙÂÚÈÎfi.

Η ελληνική φυσική οµορφιά κατακτά την ευρώπη

Για πρώτη φορά παρουσιάσθηκαν µε επιτυχία προϊόντα της εταιρίας 
Παπουτσάνης στο πλαίσιο της ∆ιεθνούς Έκθεσης Cosmoprof
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∞fi ÙËÓ ·Ú¯·ÈfiÙËÙ· Ì¤¯ÚÈ Û‹ÌÂÚ·, ÙÔ ÂÏ·È-
fiÏ·‰Ô ·ÔÙÂÏÂ› ÔÏ‡ÙÈÌÔ ·Á·ıfi, ÙfiÛÔ ÁÈ·
‰È·ÙÚÔÊÈÎÔ‡˜, fiÛÔ Î·È ÁÈ· È·ÙÚÈÎÔ‡˜ Î·È Î·Ï-
Ï˘ÓÙÈÎÔ‡˜ ÛÎÔÔ‡˜. ∞ÎÔÏÔ˘ıÒÓÙ·˜ ÙÈ˜
Ï¤ÔÓ ·ÁÓ¤˜ ÂÈÙ·Á¤˜ ÙË˜ Ê‡ÛË˜ Î·È ÙË˜
·Ú¿‰ÔÛË˜, Ë ¶·Ô˘ÙÛ¿ÓË˜, ÌÂ Ì·ÎÚÔ¯Úfi-
ÓÈ· ·Ú¿‰ÔÛË ÛÙËÓ ·Ú·ÛÎÂ˘‹ Û·Ô˘ÓÈÒÓ,
‰ËÌÈÔ‡ÚÁËÛÂ Î·È ÚÔÛÊ¤ÚÂÈ ÙË ÛÂÈÚ¿ Î·ÏÏ˘-
ÓÙÈÎÒÓ OLIVIA, ·ÍÈÔÔÈÒÓÙ·˜ ÙÈ˜ Â˘ÂÚÁÂÙÈÎ¤˜
È‰ÈfiÙËÙÂ˜ ÙÔ˘ ÂÏ·ÈÔÏ¿‰Ô˘ Î·È ÙˆÓ ÂÎ¯˘ÏÈÛÌ¿-
ÙˆÓ ÙË˜ ÂÏÈ¿˜.

™˘Ó‰˘¿˙ÔÓÙ·˜ ÙËÓ ·ÁÓfiÙËÙ· ÙˆÓ Ê˘ÛÈÎÒÓ
Û˘ÛÙ·ÙÈÎÒÓ, ÌÂ ÙÈ˜ ˘„ËÏfiÙÂÚÂ˜ ÚÔ‰È·ÁÚ·-
Ê¤˜ ÔÈfiÙËÙ·˜, Ë ÌÔÓ·‰ÈÎ‹ Û‡ÓıÂÛË ÙˆÓ

OLIVI∞ Î·ı·Ú›˙ÂÈ Î·È ÂÚÈÔÈÂ›Ù·È ÙËÓ ÂÈ-
‰ÂÚÌ›‰·, ·Ê‹ÓÔÓÙ¿˜ ÙËÓ ÌÂÙ·Í¤ÓÈ·, ··Ï‹
Î·È ÂÓ˘‰·ÙˆÌ¤ÓË, ¯ˆÚ›˜ Î·Ó¤Ó· ›¯ÓÔ˜ ÏÈ·-
ÚfiÙËÙ·˜. ∏ ¯Ú‹ÛË ÂÏ·ÈÔÏ¿‰Ô˘ Û¯ËÌ·Ù›˙ÂÈ
¤Ó· ÏÂÙfi ÚÔÛÙ·ÙÂ˘ÙÈÎfi Ê›ÏÙÚÔ, ÙÔ ÔÔ›Ô
Û˘ÁÎÚ·ÙÂ› ÙËÓ ÂÛˆÙÂÚÈÎ‹ ˘ÁÚ·Û›· ÙË˜ ÂÈ-
‰ÂÚÌ›‰·˜, ÂÓÒ Ù·˘Ùfi¯ÚÔÓ· ÙËÓ ·Ê‹ÓÂÈ Ó·
·Ó·Ó¤ÂÈ, Î·ıÈÛÙÒÓÙ·˜ Ù· ÚÔ˚fiÓÙ· OLIVI∞
Î·Ù¿ÏÏËÏ· ÁÈ· fiÏÔ˘˜ ÙÔ˘˜ Ù‡Ô˘˜ ‰¤ÚÌ·ÙÔ˜,
·ÎfiÌ· Î·È ÁÈ· ÙÈ˜ ÏÈ·Ú¤˜ Î·È È‰È·›ÙÂÚ· ÁÈ· ÙÈ˜
Â˘·›ÛıËÙÂ˜ ÂÈ‰ÂÚÌ›‰Â˜.

∏ Î·ÏÏ˘ÓÙÈÎ‹ ÛÂÈÚ¿ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ OLIVI∞ ÌÂ
‚¿ÛË Ù· ÂÎ¯˘Ï›ÛÌ·Ù· ÙË˜ ÂÏÈ¿˜ ÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÂÈ
·ÁÓ¿ Û·Ô‡ÓÈ·, ÎÚÂÌÔÛ¿Ô˘ÓÔ ÁÈ· Ù· ¯¤ÚÈ·,

·ÊÚfiÏÔ˘ÙÚÔ, ·ÊÚfiÏÔ˘ÙÚÔ ·ÔÏ¤ÈÛË˜,
ÎÚ¤Ì· ¯ÂÚÈÒÓ, ÏÔÛÈfiÓ Î·È Ï¿‰È ÛÒÌ·ÙÔ˜, ÂÓÒ
Û‡ÓÙÔÌ·, Ë ÛÂÈÚ¿ ı· ÔÏÔÎÏËÚˆıÂ› ÌÂ ÙÚ›·
Ó¤· ÚÔ˚fiÓÙ· ÂÚÈÔ›ËÛË˜ ÁÈ· Ù· Ì·ÏÏÈ¿
(™·ÌÔ˘¿Ó ÁÈ· ÍËÚ¿ Î·È ÁÈ· ÏÈ·Ú¿ Ì·ÏÏÈ¿,
Î·ıÒ˜ Î·È ª¿ÛÎ· Ì·ÏÏÈÒÓ).

∏ ÛÂÈÚ¿ ÙˆÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ OLIVI∞ ‰È·Ù›ıÂÙ·È
ÛÂ ÂÈÏÂÁÌ¤Ó· Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· ÏÈ·ÓÈÎ‹˜ ÒÏË-
ÛË˜ ÙË˜ ÙÔ˘ÚÈÛÙÈÎ‹˜ ·ÁÔÚ¿˜ ÙË˜ ∫Ú‹ÙË˜, ÙË˜
ƒfi‰Ô˘, ÙË˜ ∫ˆ Î·È ÙË˜ ∫¤ÚÎ˘Ú·˜, ÂÓÒ
·Ú¿ÏÏËÏ·, ÙÔ˘˜ ÙÂÏÂ˘Ù·›Ô˘˜ ÙÚÂÈ˜ Ì‹ÓÂ˜
‰È·Ù›ıÂÙ·È Î·È ÛÂ 19 Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù· ÙË˜ ·Ï˘Û›-
‰·˜ Î·ÏÏ˘ÓÙÈÎÒÓ Hondos Center.

Νέα προϊόντα µε βάση το ελαιόλαδο και 
τα εκχυλίσµατα της ελιάς από την Παπουτσάνης

Πολύτιµες Βιταµίνες & Συστατικά
του Ελαιόλαδου

• Περιέχει απαραίτητα λιπαρά οξέα, τα οποία συµβάλλουν στη σύνθεση της κυτταρικής µεµβράνης.

• Περιέχει αντιοξειδωτικές ουσίες, όπως βιταµίνη Ε και πολυφαινόλες, που προστατεύουν τα κύτταρα 

από βλάβες που οφείλονται σε οξείδωση στοιχείων τους, καθώς και βιταµίνες D3 και Κ.

• ∆ρα κατά των ελευθέρων ριζών, καθυστερώντας τη γήρανση του οργανισµού.
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√ÏÔÎÏËÚÒÓÔÓÙ·˜ ¤Ó· ¯ÚfiÓÔ ÂÈÙ˘¯ËÌ¤ÓË˜ Û˘ÓÂÚÁ·Û›·˜, Ë PLIAS ÂÂÎÙÂ›ÓÂÈ ÙË Û˘ÓÂÚÁ·Û›·
ÙË˜ ÌÂ ÙË Á·ÏÏÈÎ‹ ÂÙ·ÈÚ›· CADUM SA, ÌÂ ÙËÓ ·ÔÎÏÂÈÛÙÈÎ‹ ·Ú·ÁˆÁ‹, ÛÙÈ˜ ˘ÂÚÛ‡Á¯ÚÔÓÂ˜
ÂÁÎ·Ù·ÛÙ¿ÛÂÈ˜ ÙË˜ ÂÙ·ÈÚÂ›·˜ ÛÙË ƒÈÙÛÒÓ· µÔÈˆÙ›·˜, Ì›·˜ Ó¤·˜ ÛÂÈÚ¿˜ ÔÏ˘ÙÂÏÒÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ
Î·ÏÏ˘ÓÙÈÎ‹˜ ÂÚÈÔ›ËÛË˜ ÙÔ˘ brand Cleopatra. ∏ ÛÂÈÚ¿ ı· ‰È·ÙÂıÂ› ·fi ÙËÓ CADUM ÛÂ ‰È¿-
ÊÔÚÂ˜ ∂˘Úˆ·˚Î¤˜ Î·È ¿ÏÏÂ˜ ‰ÈÂıÓÂ›˜ ·ÁÔÚ¤˜. 

∏ Û˘ÓÂÚÁ·Û›· ÙË˜ PLIAS ABEE ÌÂ ÙËÓ ÂÙ·ÈÚ›· CADUM SA, È‰ÈÔÎÙ‹ÙÚÈ· ÂÙ·ÈÚ›· ÙÔ˘ Û‹Ì·ÙÔ˜
CLEOPATRA, ÍÂÎ›ÓËÛÂ ÙÔÓ ∞Ú›ÏÈÔ ÙÔ˘ 2004 ÌÂ ÙË ‰È¿ıÂÛË ÙˆÓ ÔÌÒÓ˘ÌˆÓ ÛÙÂÚÂÒÓ Û·Ô˘-
ÓÈÒÓ ÛÙËÓ ∂ÏÏËÓÈÎ‹ Î·È ∫˘ÚÈ·Î‹ ·ÁÔÚ¿. ∏ ÙÂ¯ÓÔÁÓˆÛ›· Î·È Ë Ì·ÎÚÔ¯ÚfiÓÈ· ÂÌÂÈÚ›· ÛÙËÓ
·Ú·ÁˆÁ‹ Î·È ÂÌÔÚ›· ÚÔ˚fiÓÙˆÓ Î·ÏÏ˘ÓÙÈÎ‹˜ ÂÚÈÔ›ËÛË˜ Î·Ù¤ÛÙËÛ·Ó ÙËÓ PLIAS ˆ˜ ÙÔÓ
Ï¤ÔÓ Î·Ù¿ÏÏËÏÔ ÛÙÚ·ÙËÁÈÎfi Û˘ÓÂÚÁ¿ÙË ÁÈ· ÙËÓ ÂÚ·ÈÙ¤Úˆ ·Ó¿Ù˘ÍË ÙÔ˘ brand
CLEOPATRA. ø˜ ·ÔÙ¤ÏÂÛÌ·, ÛÙÈ˜ ·Ú¯¤˜ ÙÔ˘ 2005 Ë Û˘ÓÂÚÁ·Û›· ÙˆÓ ‰˘Ô ÂÙ·ÈÚÈÒÓ ÂÂ-
ÎÙ¿ıËÎÂ ÛÙËÓ ·Ú·ÁˆÁ‹ ÙË˜ Ó¤·˜ ÛÂÈÚ¿˜ ·ÊÚfiÏÔ˘ÙÚˆÓ Cleopatra. 

™ÙÔ Ï·›ÛÈÔ ÙË˜ Ó¤·˜ Û˘ÓÂÚÁ·Û›·˜, ·ÚÔ˘ÛÈ¿˙ÂÙ·È ÛÙËÓ ÂÏÏËÓÈÎ‹ ·ÁÔÚ¿ Ë Ó¤· ÛÂÈÚ¿ ÔÏ˘ÙÂ-
ÏÒÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ Î·ÏÏ˘ÓÙÈÎ‹˜ ÂÚÈÔ›ËÛË˜ Cleopatra, Ô˘ ÌÂ Ê›Ó· ·ÚÒÌ·Ù·, ÂÎÏÂÙ˘ÛÌ¤Ó·
¤Ï·È· Î·È ÔÏ‡ÙÈÌ· ¿Ï·Ù·, ÚÔÛÊ¤ÚÔ˘Ó ÛÙÔ Ì¿ÓÈÔ ·˘ıÂÓÙÈÎ‹ ·›ÛıËÛË ·Ó·ÙÔÏ‹˜ Î·È «‚·ÛÈ-
ÏÈÎ‹» ÔÏ˘Ù¤ÏÂÈ·. 

∆Ô Cleopatra ∫ÚÂÌfiÏÔ˘ÙÚÔ Secret de Beauté, ÌÂ ∫Ú¤Ì· Î·È ÕÚˆÌ·, Â›Ó·È ¤Ó· ÎÚÂÌfiÏÔ˘ÙÚÔ
ÌÂ ÔÏ‡ÙÈÌ· ¤Ï·È· Î·È Û¿ÓÈ· ·ÚÒÌ·Ù· ÁÈ· ÛÙÈÁÌ¤˜ ¯·Ï¿ÚˆÛË˜. 

∆Ô Cleopatra ∂Ó˘‰·ÙÈÎfi ∫ÚÂÌfiÏÔ˘ÙÚÔ Secret de Hammam, ÌÂ ∫Ú¤Ì· Î·È ŒÏ·ÈÔ ∞Ó·ÙÔÏ‹˜,
ÚÔÛÊ¤ÚÂÈ fiÏ· Ù· ÏÂÔÓÂÎÙ‹Ì·Ù· Î·È ÙÈ˜ Â˘ÂÚÁÂÙÈÎ¤˜ È‰ÈfiÙËÙÂ˜ ÙÔ˘ Ã∞ª∞ª ÛÂ ¤Ó· ∫ÚÂÌfi-
ÏÔ˘ÙÚÔ, Ô˘ ÂÚÈ¤¯ÂÈ ··Ï‹ ÎÚ¤Ì· Î·È 10% ÔÏ‡ÙÈÌÔ ¤Ï·ÈÔ ÁÈ· ·Ó·˙ˆÔÁfiÓËÛË.

∆Ô Cleopatra ∂Ó˘‰·ÙÈÎfi ∞ÊÚfiÏÔ˘ÙÚÔ Secret de Source, ÂÌÏÔ˘ÙÈÛÌ¤ÓÔ ÌÂ ÕÏ·Ù· ·fi ÙË
¡ÂÎÚ¿ £¿Ï·ÛÛ·, ÚÔÛÊ¤ÚÂÈ ÙËÓ ÂÌÂÈÚ›· SPA Î·È ÌÈ· ·Ó·˙ˆÔÁÔÓËÙÈÎ‹ ËÁ‹ ÂÓ˘‰¿ÙˆÛË˜ ÁÈ·
Î¿ıÂ ÂÈ‰ÂÚÌ›‰·.

¶·Ú¿ÏÏËÏ·, ÙÔ Û·Ô‡ÓÈ Cleopatra Crème et Parfum, ÌÂ ÙÔ ÁÓˆÛÙfi ˘¤ÚÔ¯Ô ¿ÚˆÌ·, ‰È·Ù›-
ıÂÙ·È ÛÂ ·Ó·ÓÂˆÌ¤ÓË Û˘ÛÎÂ˘·Û›· ÌÂ ÙÔ ¯Ú˘Ûfi ¯ÚÒÌ· Ó· ·Ó·‰ÂÈÎÓ‡ÂÈ ÙËÓ ÔÏ˘Ù¤ÏÂÈ· ÛÙËÓ
ÚÔÛˆÈÎ‹ ÂÚÈÔ›ËÛË.

∏ Ó¤· ÛÂÈÚ¿ ÙˆÓ ÔÏ˘ÙÂÏÒÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ ÚÔÛˆÈÎ‹˜ ÊÚÔÓÙ›‰·˜ Cleopatra ‰È·Ù›ıÂÙ·È ·fi ÙÔ
‰›ÎÙ˘Ô ‰È·ÓÔÌ‹˜ ÙË˜ PLIAS ÛÂ fiÏ· Ù· Î·Ù·ÛÙ‹Ì·Ù·. 

ªÂ ˆÏ‹ÛÂÈ˜ ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰·, ÙË °ÂÚÌ·Ó›·, ÙË °·ÏÏ›·, ÙËÓ ∫‡ÚÔ, ÙÔ ª·ÚfiÎÔ, ÙËÓ ∆˘ÓËÛ›·, ÙËÓ
∞ÏÁÂÚ›·, ÙËÓ ∞Û›·, ÙËÓ ∞ÊÚÈÎ‹ Î·È ¿ÏÏÂ˜ ¯ÒÚÂ˜, ÙÔ brand CLEOPATRA ·ÔÙÂÏÂ› ¤Ó· ·fi Ù·
ÈÔ ‰ÈÂıÓÔÔÈËÌ¤Ó· Û‹Ì·Ù· ÙË˜ ÂÙ·ÈÚ›·˜ CADUM SA. 

Mε σύµµαχο την CLEOPATRA, 
βασίλισσα της οµορφιάς... 

Νέα σειρά Προϊόντων Cleopatra από την PLIAS 
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™Â ÔÚÂ›· ·Ó¿Ù˘ÍË˜ ‚Ú›ÛÎÂÙ·È Ë Gageo,
ı˘Á·ÙÚÈÎ‹ ÂÙ·ÈÚ›· ÙÔ˘ √Ì›ÏÔ˘ Plias, ·ÚÔ˘-
ÛÈ¿˙ÔÓÙ·˜ ÛËÌ·ÓÙÈÎ‹ ·‡ÍËÛË ÌÂÁÂıÒÓ Ù·
ÙÂÏÂ˘Ù·›· 3 ¯ÚfiÓÈ·.

∏ ÂÙ·ÈÚ›· GAGEO, ·fi ÙÔ 1980 Ô˘ ‰ËÌÈ-
Ô˘ÚÁ‹ıËÎÂ, ·ÚÔ˘ÛÈ¿˙ÂÈ Û˘ÓÂ¯‹ ÔÚÂ›· ‰˘Ó·-
ÌÈÎ‹˜ ·Ó¿Ù˘ÍË˜, Î·Ù¤¯ÔÓÙ·˜ ËÁÂÙÈÎ‹ ı¤ÛË
ÛÙËÓ ÂÏÏËÓÈÎ‹ ·ÁÔÚ¿ ÂÍ˘ËÚ¤ÙËÛË˜ ÍÂÓÔ‰Ô-
¯ÂÈ·ÎÒÓ ÌÔÓ¿‰ˆÓ. ∆· ÙÂÏÂ˘Ù·›· 25 ¯ÚfiÓÈ· ÌÂ
Û˘Ó¤ÂÈ· Î·È ÛÔ‚·ÚfiÙËÙ· Ë Gageo ·ÓÙÏÂ› ÛÙÔÈ-
¯Â›· ·fi ÙÈ˜ Ù¿ÛÂÈ˜ ÙË˜ ·ÁÔÚ¿˜ Î·È ‰ËÌÈÔ˘ÚÁÂ›
Ó¤· ÚÔ˚fiÓÙ·, ÚÔÛ·ÚÌfi˙ÔÓÙ·˜ ÙÈ˜ Ï‡ÛÂÈ˜ Ô˘
ÚÔÛÊ¤ÚÂÈ ÛÙÈ˜ ·Ó¿ÁÎÂ˜ Î¿ıÂ ÂÏ¿ÙË.

ªÂ ÂÍÂÈ‰›ÎÂ˘ÛË ÛÙ· Hotel Amenities, ÙÔ
fiÓÔÌ¿ ÙË˜ ¤¯ÂÈ Ù·˘ÙÈÛÙÂ› ÌÂ ÙËÓ ·Ó¿Ù˘ÍË Î·È ÙËÓ ÂÍ¤ÏÈÍË ÛÙÔÓ ÙÔÌ¤·
ÙË˜ ·Ú·ÁˆÁ‹˜, Û˘ÛÎÂ˘·Û›·˜ Î·È ÂÌÔÚ›·˜ ÂÈ‰ÒÓ Û·Ô˘ÓÔÔÈÂ›·˜
Î·È Î·ÏÏ˘ÓÙÈÎÒÓ ÂÈ‰ÒÓ ÚÔÛˆÈÎ‹˜ ˘ÁÈÂÈÓ‹˜ Î·È ÂÚÈÔ›ËÛË˜ ÌÈÎÚÔ‡
ÌÂÁ¤ıÔ˘˜, ÚÔ˚fiÓÙˆÓ ÛÙ›Ï‚ˆÛË˜ ˘Ô‰ËÌ¿ÙˆÓ Î·È ÛÂÙ Ú·ÙÈÎ‹˜,
Î·ıÒ˜ Î·È ÂÈ‰ÒÓ ÁÈ· ÙÔ ¯ÒÚÔ ÙÔ˘ Ì·Ú ÍÂÓÔ‰Ô¯ÂÈ·ÎÒÓ ÌÔÓ¿‰ˆÓ.
∂‰Ò Î·È ·ÚÎÂÙ¿ ¯ÚfiÓÈ· ÚÔÌËıÂ‡ÂÈ Û¯Â‰fiÓ fiÏÂ˜ ÙÈ˜ ÍÂÓÔ‰Ô¯ÂÈ·Î¤˜
ÌÔÓ¿‰Â˜ ÙˆÓ ÔÏ˘ÂıÓÈÎÒÓ ·Ï˘Û›‰ˆÓ ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰· Î·È ÙÈ˜ ÌÂÁ·Ï‡ÙÂ-
ÚÂ˜ ÂÏÏËÓÈÎ¤˜, ÂÓÒ ·Ú¿ÏÏËÏ· ‰ËÏÒÓÂÈ ·ÚÔ‡Û· Î·È ÛÙÈ˜ ·ÁÔÚ¤˜ ÙˆÓ
ÎÚÔ˘·˙ÈÂÚfiÏÔÈˆÓ Î·È ÙˆÓ È‰ÈˆÙÈÎÒÓ ÓÔÛÔÎÔÌÂÈ·ÎÒÓ ÌÔÓ¿‰ˆÓ.

∏ ·ÚÔ˘Û›· ÙË˜ ÂÙ·ÈÚ›·˜ Gageo ‰ÂÓ ÂÚÈÔÚ›˙ÂÙ·È ÛÙ· fiÚÈ· ÙË˜ ∂ÏÏË-
ÓÈÎ‹˜ ·ÁÔÚ¿˜, ·ÏÏ¿ ·ÓÙ›ıÂÙ· ÂÂÎÙÂ›ÓÂÙ·È Î·È ÛÂ ·ÁÔÚ¤˜ ÙÔ˘ ÂÍˆÙÂÚÈ-
ÎÔ‡ Î·È ÙËÓ ∫‡ÚÔ, fiÔ˘ Ë Gageo, market leader ÛÙËÓ ÍÂÓÔ‰Ô¯ÂÈ·Î‹
·ÁÔÚ¿, ‰È·ı¤ÙÂÈ ÚÔ˚fiÓÙ· ÛÙÈ˜ ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚË˜ ÍÂÓÔ‰Ô¯ÂÈ·Î¤˜ ÌÔÓ¿‰Â˜
ÙË˜ ÂÚÈÔ¯‹˜. ∂ÈÏ¤ÔÓ, ÛÂ Û˘ÓÂÚÁ·Û›· ÌÂ ÂÌÔÚÈÎ¤˜ ÂÙ·ÈÚ›Â˜ ÛÙËÓ
∞˘ÛÙÚ›· Î·È ÙËÓ √ÏÏ·Ó‰›· Ë Gageo ¤¯ÂÈ ·Ó·Ù‡ÍÂÈ ÂÌÔÚÈÎ¿ Û‹Ì·Ù·
ÚÔ˜ ‰È¿ıÂÛË ÛÂ ÙÔÈÎ¤˜ ÍÂÓÔ‰Ô¯ÂÈ·Î¤˜ ÌÔÓ¿‰Â˜. ∂È‰ÈÎfiÙÂÚ·, ÛÙË
°ÂÚÌ·Ó›·, Ì¤Ûˆ Û˘ÓÂÚÁ·Û›·˜ ÌÂ ÂÙ·ÈÚ›· ‰È·ÓÔÌ‹˜, Ë Gageo ‰È·ı¤ÙÂÈ
Ù· ÚÔ˚fiÓÙ· Ô˘ ·Ú¿ÁÂÈ ÛÂ ÙÔÈÎ¤˜ ÍÂÓÔ‰Ô¯ÂÈ·Î¤˜ ÌÔÓ¿‰Â˜.

∞fi ÙÔÓ π·ÓÔ˘¿ÚÈÔ ÙÔ˘
2003, Ë Gageo ÚÔ¯ÒÚË-
ÛÂ ÛÂ Û˘ÓÂÚÁ·Û›· ÌÂ ÙËÓ
ÂÏÏËÓÈÎ‹ ÂÙ·ÈÚ›· «º˘ÛÈÎ¿
¶ÚÔ˚fiÓÙ· ∫ÔÚÚ¤» ÁÈ· ÙËÓ
ÚÔÒıËÛË ÙˆÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ
∫ÔÚÚ¤ ÛÙÔÓ ÍÂÓÔ‰Ô¯ÂÈ·Îfi
ÎÏ¿‰Ô. ∏ Û˘ÓÂÚÁ·Û›·
·ÊÔÚ¿ ÛÙË ‰È·ÓÔÌ‹ Î·È

ÒÏËÛË Ì›·˜ Â˘ÚÂ›·˜ ÁÎ¿Ì·˜ ÙˆÓ Ê˘ÛÈÎÒÓ Î·Ï-
Ï˘ÓÙÈÎÒÓ ∫ÔÚÚ¤˜ ÛÂ ·ÔÎÏÂÈÛÙÈÎ¿ ÌÂÁ¤ıË ÁÈ·
ÍÂÓÔ‰Ô¯ÂÈ·Î¤˜ ÌÔÓ¿‰Â˜ ÛÙËÓ ∂ÏÏ¿‰· Î·È ÙÔ
ÂÍˆÙÂÚÈÎfi, ÌÂ ÙÈ˜ ÔÔ›Â˜ Û˘ÓÂÚÁ¿˙ÂÙ·È Ë Gageo.

¢È·ÊÔÚÔÔÈfi ÛÙÔÈ¯Â›Ô Î·È Û˘ÁÎÚÈÙÈÎfi ÏÂÔÓ¤-
ÎÙËÌ· ÙË˜ Gageo ·ÔÙÂÏÂ› Ë Ï‹ÚË˜ Î·ıÂÙÔ-
Ô›ËÛË ÙË˜ ·Ú·ÁˆÁ‹˜ ÛÂ fiÏ· Ù· ÛÙ¿‰È· ·fi
ÙËÓ ·Ú·ÁˆÁ‹ ÙË˜ ÚÒÙË˜ ‡ÏË˜ ¤ˆ˜ Î·È ÙË
Û˘ÛÎÂ˘·Û›· ÙˆÓ ÙÂÏÈÎÒÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ. ∏ Î·ıÂ-
ÙÔÔ›ËÛË ·˘Ù‹ ÂÍ·ÛÊ·Ï›˙ÂÈ Î·Ï‡ÙÂÚÂ˜ ÙÈÌ¤˜
ÁÈ· ÙÔ˘˜ ÂÏ¿ÙÂ˜ ÙË˜ Gageo, Ù·¯‡ÙËÙ· ÛÙË
‰È·‰ÈÎ·Û›· ·Ú·ÁˆÁ‹˜ Î·È ·Ú¿‰ÔÛË˜ ÙˆÓ
·Ú·ÁÁÂÏÈÒÓ Î·È Ï‹ÚË ¤ÏÂÁ¯Ô ÙË˜ ·Ú·ÁˆÁÈ-
Î‹˜ ‰È·‰ÈÎ·Û›·˜, ÒÛÙÂ Ó· ÂÍ·ÛÊ·Ï›˙ÂÙ·È Ë
·fiÏ˘ÙË ÔÈfiÙËÙ·. ∞Í›˙ÂÈ Â›ÛË˜ Ó· ÛËÌÂÈˆıÂ›

fiÙÈ Ë ÂÈÙ˘¯‹˜ ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›· ÙÔ˘ Û˘ÛÙ‹Ì·ÙÔ˜ ·Ú·ÁˆÁ‹˜ ÙË˜ Gageo ÌÂ
ÙÈ˜ ÂÍÂÈ‰ÈÎÂ˘Ì¤ÓÂ˜ ÌË¯·Ó¤˜ ÁÈ· ÙËÓ ·Ú·ÁˆÁ‹ Û˘ÛÎÂ˘·ÛÈÒÓ ÛÂ ÌÈÎÚ¿
ÌÂÁ¤ıË ¤¯ÂÈ ‚Ú·‚Â˘ıÂ› ÌÂ ‰›ÏˆÌ· Â˘ÚÂÛÈÙÂ¯Ó›·˜.

ºÈÏÔÛÔÊ›· ÙË˜ ÂÙ·ÈÚ›·˜
Gageo Â›Ó·È Ë ·ÚÔ¯‹
ÔÏÔÎÏËÚˆÌ¤ÓˆÓ Ï‡ÛÂˆÓ
ÁÈ· ÙËÓ ÚÔÛˆÈÎ‹ ÊÚÔ-
ÓÙ›‰· Î¿ıÂ ÂÏ¿ÙË ÙˆÓ
ÍÂÓÔ‰Ô¯ÂÈ·ÎÒÓ ÌÔÓ¿‰ˆÓ.
°È· ÙÔ ÏfiÁÔ ·˘Ùfi Ë ÂÙ·ÈÚ›·
¤¯ÂÈ ·Ó·Ù‡ÍÂÈ ÌÈ· Â˘Ú‡Ù·-
ÙË ÁÎ¿Ì· Î·ÏÏ˘ÓÙÈÎÒÓ
ÚÔ˚fiÓÙˆÓ fiˆ˜ Û·Ô‡-
ÓÈ·, Û·ÌÔ˘¿Ó, body lotions, ·ÊÚfiÏÔ˘ÙÚ·, ·ÏÏ¿ Î·È ‚ÔËıËÙÈÎÒÓ ÚÔ˚-
fiÓÙˆÓ fiˆ˜ ÛÂÙ Ú·ÙÈÎ‹˜, Ï›ÌÂ˜, Î·ı·ÚÈÛÙÈÎ¿ ÚÔÛÒÔ˘ ÎÏ., Ô˘
ÂÎÊÚ¿˙Ô˘Ó ·ÎÚÈ‚Ò˜ ÙË ÊÈÏÔÛÔÊ›· ÙÔ˘ Total Care. ¶·Ú¿ÏÏËÏ·, Î·È ÌÂ
ÛÎÔfi ÙËÓ ÈÎ·ÓÔÔ›ËÛË fiÛÔ ÙÔ ‰˘Ó·Ùfi ÂÚÈÛÛfiÙÂÚˆÓ ·Ó·ÁÎÒÓ ÙˆÓ
ÂÏ·ÙÒÓ ÙË˜, Ë ÂÙ·ÈÚ›· ¤¯ÂÈ ÚÔ‚Â› ÛÙË ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›· ÂÍÂÈ‰ÈÎÂ˘Ì¤ÓˆÓ
ÚÔ˚fiÓÙˆÓ, Ô˘ ÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÔ˘Ó ·È‰ÈÎ‹ ÛÂÈÚ¿ Î·È ÛÂÈÚ¿ ÁÈ· spa.

ªÂ ÙËÓ ˘ÏÔÔ›ËÛË ÂÓfi˜ ÂÎÙÂÙ·Ì¤ÓÔ˘ ÂÂÓ‰˘ÙÈÎÔ‡ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜
‡„Ô˘˜ 6,5 ÂÎ·Ù. ÙËÓ ÙÂÏÂ˘Ù·›· ÙÚÈÂÙ›· Î·È ÌÂ ·‡ÍËÛË Î‡ÎÏÔ˘ ÂÚÁ·-
ÛÈÒÓ Ô˘ Êı¿ÓÂÈ ÙÔ 78% ÙËÓ ›‰È· ÂÚ›Ô‰Ô, Ë ÂÙ·ÈÚ›· Gageo ‚Ú›ÛÎÂ-
Ù·È ÛÂ ÔÚÂ›· Û˘ÓÂ¯Ô‡˜ ·Ó¿Ù˘ÍË˜. ¶ÔÚÂ›· Ô˘ ‰È·ÛÊ·Ï›˙ÂÙ·È Î·È
·fi ÙË ‰ËÌÈÔ˘ÚÁ›· Î·È ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›· ÙˆÓ ˘ÂÚÛ‡Á¯ÚÔÓˆÓ ÂÁÎ·Ù·ÛÙ¿-
ÛÂˆÓ ÙÔ˘ ÂÚÁÔÛÙ·Û›Ô˘ ÛÙË ƒÈÙÛÒÓ·, Ô˘ Û˘Ì‚¿ÏÏÔ˘Ó ÛÙË ‚ÂÏÙÈÛÙÔ-
Ô›ËÛË ÙË˜ ·Ú·ÁˆÁÈÎ‹˜ ‰˘Ó·ÌÈÎfiÙËÙ·˜ ÙË˜ ÂÙ·ÈÚ›·˜ Î·È ÙË˜ Û˘ÓÔ-
ÏÈÎ‹˜ ÙË˜ ·fi‰ÔÛË˜.

∂Í¤ÏÈÍË
¶ˆÏ‹ÛÂˆÓ - ∂ÚÁ·˙ÔÌ¤ÓˆÓ

ÙËÓ ÙÂÏÂ˘Ù·›· ÙÚÈÂÙ›·

ŒÙÔ˜ 2003 2004 2005 (∂)

∆˙›ÚÔ˜ 1,9 ÂÎ. 2,8 ÂÎ. 3,5 ÂÎ.

ÕÙÔÌ· 20 25 30

Πορεία ανάπτυξης για την GAGEO, 
θυγατρική του Οµίλου Plias

ºπ§√™√ºπ∞
«TOTAL CARE»


